
 
 

PROSJEKTPLAN 
LESA – LESEKAMPANJE FOR UNGDOM 
 

 

1. Bakgrunn for prosjektet 
Det er en samlet erfaring hos bibliotekene i Drammen, Øvre Eiker, Kongsberg og 

Holmestrand at ungdommer i ungdomsskolealder leser mindre litteratur og oppsøker 

biblioteket i mindre i litteratursammenheng. Deltakerbibliotekene ser et økende behov for å 

sette fokus på ungdom som lesegruppe.   
 

Mye av ungdomslitteratur blir i dag formidlet gjennom sosiale medier som TikTok og 

Instagram, fra ungdom til ungdom. Derfor ønsker bibliotekene å gjennomføre et prosjekt 

med denne form for formidling som bakteppe. Prosjektet vil gjennomføres ved at 

ungdommer fra alle kommunene tas med i råd om hvordan leselysten kan økes, og hvordan 

en lesekampanje kan utvikles og formidles til ungdommer på ungdomskolene og i sosiale 

medier. Gjennomføringen av prosjektet vil følgelig ha et digitalt aspekt som vil legge til rette 

for deltakelse for alle, uansett leseevne og funksjonsnivå. 
 

2. Mål og rammer 
 

Effektmål / formål: 

Målet for prosjektet er å stimulere leseglede hos ungdom i ungdomsskolealder gjennom 
formidling av litteratur av ungdom til ungdom gjennom en lesekampanje. Gjennom 
medvirkning skal kommunenes ungdom kunne komme med råd og tips til bibliotekenes 
ansatte som skal kunne benyttes for å bedre bibliotekets formidlingstilbud for denne 
brukergruppen. Formidling på ungdommenes premisser på deres arenaer gjennom deres 
kulturuttrykk. 

 

 

Resultatmål 
 

• Formidle litteratur for elever på ungdomsskole i Drammen, Holmestrand, Kongsberg 
og Øvre Eiker hele året 

• Stimulere til leselyst blant ungdommer 

• Medvirkning og dialog med ungdommer om prosjektet og tiltakene 

• Tiltaket skal også fungere som en lesekampanje, hvor ungdommer formidler 
litteratur til hverandre gjennom sosiale medier 

• Bibliotekarene får erfaring og kompetanse i å formidle til ungdom 



 
 

• At Drammensbiblioteket tar en koordinerende rolle i prosjektet 
 
 

Forutsetninger 
Deltakerkommunene avsetter tilstrekkelig med tid og ressurser innenfor avklarte rammer. 
Mål for prosjektet er tilstrekkelig kommunisert og forankret hos alle deltakere og 
ungdomsambassadørene. 
Det gjennomføres en tydelig rolle- og forventningsavklaring tidlig i prosjektet med prosjektgruppa. 
Deltakerkommunene samler en gruppe med ungdomsambassadører som kan bidra til utvikling av 
lesekampanjen, deltakelse og erfaringsdeling. 
 
 

3. Omfang og avgrensning 
 
Prosjektet ønsker å fokusere på leselyst hos ungdom i ungdomsskole alder gjennom aktiv formidling 

blant ungdom på skolene og i sosiale medier. Gjennomføringen av prosjektet vil følgelig ha et 
digitalt aspekt som vil legge til rette for deltakelse for alle, uansett leseevne og 
funksjonsnivå.  
 
Dette prosjektet vil i første omgang se på hvordan bibliotekene kan i samarbeid med ungdom 
formidle litteratur til ungdom, og ikke minst lære av ungdommene hvordan vi som bibliotek bør 
formidle litteratur som treffer ungdommen. Det må plukkes ut egnede sosiale medier som kan 
benyttes til formidling av litteratur til ungdom både av ungdom og av bibliotekene.  
 
 

4. Organisering Målgruppe 
Målgruppen for prosjektet er ungdommer på ungdomsskolenivå med ulike leseferdigheter, alt fra de 

som ikke leser i dag til ungdommer som leser mye. All lesing regnes som lesing, men i første omgang 

er det fint om det er noe som konkret kan bringes videre til andre lesere ved hjelp av digital 

formidling. Ungdommer i første omgang avgrenses til å ha tilhørighet til lokalmiljøene til 

prosjektdeltakere. 

 

 Leseambassadørene tenkes i størst mulig grad å avspeile målgruppen for prosjektet, men den 

viktigste faktoren her bli motivasjon for å bidra inn mot prosjektet og å være villig til å eksponere seg 

selv i det offentlige rom. 

 

 

 

5. Organisering  
 
 

Prosjekteier Jørgen Hovde 

Prosjektstyring Anne Solbjør Kaslegard 
Katrine Kirkeby Arnold 
Oda Cornelia Knudsen 



 
 

Mari Hopland 
Tone Bahus Rødningen 

Prosjektleder: Ailin Madsen 

Prosjektmedarbeider Mette D. Mykkelbost 

Prosjektgruppe /Øvre Eiker Tone Bahus Rødningen 

Prosjektgruppe /Kongsberg Lina Elevine Sødal Myrseth 

Prosjektgruppe /Holmestrand Cecilie Gran 
Sarah Madeleine Kronborg 

Formidlere Deltakerbibliotekene velger formidlere basert 
på deres behov 

 

 
 
 

6. Beslutningspunkter, prosjektoppfølging og milepæler 
 

Rapportering fra prosjektgruppe: 

Oppdateringer og status deles med styringsgruppen etter faste avtaler og ved behov. 

 

Rolleavklaring: 

Prosjektstyring: Felles: presse/ekstern kommunikasjon. Faglig samarbeid, eks. nettverkssamlinger, 

kursing etc. 

 

Prosjektleder:  

Innkalling til samlinger og møter.  

Følger opp bibliotekarene ifh. til avklart ressursbruk.  

Fasilitere for erfaringsdeling mellom deltakerbibliotekene og ungdomsambassadørene, digitalt og i 

fysisk der det skulle passe.  

Bistå med veiledning og prosjektstøtte.  

Sørger for fremdrift ihht. prosjektmål.  

Kontaktperson for deltakerene. 

 

Formidlere:  

Formidle litteratur til ungdom, fysisk og gjennom sosiale medier 

Ansvar for å kontakte/samle ungdomsambassadører 

Bidra til utvikling av prosjektet 

Bidra med inspirasjon, ideer og løsninger 

Relasjonsbygging med ambassadørene  

 

Ungdomsambassadører:  

Bidrar til ……  

Medvirkning og markedsføring 

Formidling av litteratur gjennom sosiale medier 

Beskrive virkemidler og strategier for å gjøre lesekampanjen relevant og attraktiv 

Oppgaver og rolle utvikler seg i løpet av prosjektet 



 
 

 

Deltakerskoler v/kontaktpersoner:  

Skolene deltar gjennom formidling av prosjektet 

Melder interesse om formidlingsbesøk 

 

 

“Milepæler”:  

 

Skisse på prosjektplan sendes til de andre 
bibliotekene 

22.02.23 X  

Første felles møte 24.02.23 X  

Felles forståelse for prosjektplan 24.03.23 X  

Prosjektplan er landa 29.03.23 X  

Oppstartmøte i prosjektgruppa over 
temas 

Uke 13 X  

Fysisk møte for prosjektgruppa på 
Papirbredden i Drammen 

24.05.23   

Utarbeide grunnlag for søking etter 
ungdomsambassadører 
m/prosjektgruppe 

24.05.23 - 
02.08.23 

  

Felles forståelse for arbeidsplan (med 
plan for progresjon og ansvarsfordeling)  

31.05.23   

Kontakte VGS om samarbeid av 
markedsføringsmateriell 

Mai-juni   

Søke etter ungdomsambassadører August-
september 

 Hvordan skal de lønnes? 
Hvor mange pr. kommune? 
Timespris 
Hvem betaler? 
Hvor mye tid kan de bruke? 
Sosioøkonomiskbakgrunn 
Målet er jevn fordeling 
Godkjenning av foresatte – film osv. 
 

Ungdomsambassadørene begynner 
arbeidet med bibliotekene 

1 oktober  Ungdommene bør møtes fysisk før arbeidet 
starter 

2 møter i løpet av høsten 

Innhold for kampanjen i samråd med 
ambassadører er utformet 

1 januar  Formen på kampanjen er klar og at 
markedsføringsmaterialet er klart.  

Fremdriftsplan for skolebesøk 
Digital(e) plattformer er klare – profiler 

o.likn. 

Intern informasjonsdeling av prosjektet 
for bibliotekets ansatte – Del 1 

 

januar   



 
 

 

 

 

7.  Kommunikasjonsstrategi/ medvirkning 
 

Intern kommunikasjon: 

Teams: eget Team for deltakere i prosjektet. Egen lukket kanal for prosjektstyring. Benyttes til jevnlig 

informasjonsflyt, avklaringer og veiledning, samt møtereferat. 

 

Ekstern kommunikasjon: 

Ungdomsambassadørene informeres regelmessig og holdes oppdatert. Åpen kommunikasjon som 

oppfordrer til lufting av ideer uten at dette skal gå utover ungdommenes skoledag. 

Pressemelding sendes utmed informasjon om lesekampanjen. Pressekontakt: prosjektleder og 

prosjekteier. 

Skolebesøk og ungdomsambassadører. 

Avtalt kommunikasjon med ungdommene individuelt.  

 

Medvirkning: 

(Hver kommune sørger for kommunikasjon med sine egne. Medvirkning, individuell tilpassing). 

Berørte ansatte holdes oppdatert og informert om prosjektet på Teams og i personalmøter. 

Egne planer for elevmedvirkning utarbeides i samarbeid med ungdommene. Ungdommene skal 

informeres og holdes oppdatert etter avtale. Ungdommene vil også bidra med å beskrive hvilke 

virkemidler lesekampanjen kan bruke for at den skal være relevant og attraktiv. 

 

8. Økonomi 
I Drammen er prosjektet er tildelt 400 000,- fra Nasjonalbiblioteket under «Aktiv formidling».  

I Øvre Eiker er prosjektet er tildelt 75 000,- fra Nasjonalbiblioteket under «Aktiv formidling». 

I Kongsberg er prosjektet er tildelt 75 000,- fra Nasjonalbiblioteket under «Aktiv formidling». 

I Holmestrand er prosjektet er tildelt 75 000,- fra Nasjonalbiblioteket under «Aktiv formidling». Alle 

kommunene stiller med egenandel til prosjektet. 

 

Ungdomsambassadørene starter 
med arbeidet 

   

Aktiv formidling ute på skolene  Februar - 
mars 

 Prosjekt/lesekampanje og litteratur 

Intern informasjonsdeling av prosjektet 
for bibliotekets ansatte – Del 2 

mars   

Lansering av kampanjen til skolene Starten av 
mars 

 Få skolene til å dele informasjonen videre ut 
til elevene og foresatte gjennom 
læringsplattformen 

Eventuelt plakater 

Lesekampanjen varer  Fireuker i 

påskeperiod

en  
 

  

    



 
 

Budsjett Drammen 
 

Budsjett Drammen  

Første prosjektår  

Søknadsbeløp fra Nasjonalbiblioteket 400 000 

Andre inntekter   

Egenandel Drammen kommune 200 000 

Inntekter totalt 1. prosjektår 600 000 

  

Utgifter første prosjektår  

Formidler og prosjektleder 50% 350 000 

Utgifter til formidlere 35% 230 000 

Reise og møteutgifter 20 000 

  

Utgifter totalt første prosjektår 600 000 

 

Budsjett Øvre Eiker 

Budsjett Øvre Eiker  

Første prosjektår  

Søknadsbeløp fra Nasjonalbiblioteket 75 000 

Andre inntekter   

Egenandel Øvre Eiker kommune 16 000 

Inntekter totalt 1. prosjektår 91 000 

  

Utgifter første prosjektår  

Formidler og prosjektleder 20% 75 000 

Utgifter til ungdoms-ambassadører eks. 

Pizza, premiering, lønn 

16 000 

  

Utgifter totalt første prosjektår 91 000 

 
Budsjett Kongsberg 

Budsjett Kongsberg  

Første prosjektår  

Søknadsbeløp fra Nasjonalbiblioteket 75 000 

Andre inntekter   

Egenandel Kongsberg kommune 16 000 

Inntekter totalt 1. prosjektår 91 000 

  

Utgifter første prosjektår  

Formidler og prosjektleder 20% 75 000 



 
 

Utgifter til ungdoms-ambassadører eks. 

Pizza, premiering, lønn 

16 000 

  

Utgifter totalt første prosjektår 91 000 

 

Budsjett Holmestrand 

Budsjett Holmestrand  

Inntekter: Beløp: 

Tilskudd nasjonalbiblioteket 75.000 

Egenfinansiering (frikjøp av bibliotekar 
20%) 

16.000 

Inntekter totalt 91.000 

    

Utgifter:   

Frikjøp av bibliotekar 20% i 12. mnd. 75.000 

Diverse utgifter (lønn til ungdom, mat, 
premier o.likn.) 

16.000 

Utgifter totalt 91000 

    

Inntekter-utgifter  0 

 

9. Sluttevaluering 
 
Evaluering av prosjektet skal kartlegge erfaringer som ble gjort under dette prosjektet, med styrker 
og svakheter. Og skal være et resultat av gjennomføringen og vurderinger av prosjektet slik det ble 
gjort. Ungdomsambassadørene tar en del i vurderingen av prosjektet og at dette legges frem i 
rapporten. Rapporten skal bidra til vurdering om prosjektet skal utvikles og videreføres i 2024. 
Evalueringen sendes til styringsgruppa.  
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