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VIDEO  
SOM VIRKEMIDDEL I MARKEDSFØRING



Relasjonsbygging - ikke én video til ett arrangement

Lage videoinnhold som gir verdi til målgruppene 

Ulikt innhold til ulike målgrupper - hvor leverer vi hva? 

Ulike kanaler / format til ulike målgrupper?

Historiefortelling er viktig - video beste virkemiddel! 

Video gir mulighet for ‘nye’ historier og vinklinger



LEVENDE - TROVERDIG - OPPMERKSOMHET

EKTE - MENNESKELIG - BAK FASADEN



TEKNISK HUSKELISTE FOR 
GODT VIDEOINNHOLD



1.   Bruk mobilen - den er alltid med! 

2.   Stabilitet - tripod eller stativ 

3.   Ha god lyd og lite støy! 

4.   Nok strøm og lagring på telefonen 

5.   Rediger enkelt - om du «må»  

6.   Vurder oppbygging og lengde 

7.   Høydeformat, 4:5 ok til det meste! 

8.   Bevisst hvor motivet er på skjermen 

9.   Tekst alltid video - brenne eller .srt 

10. Eksporter til .mp4 i sted for .mov



FORMAT



IDEER TIL  
GODT VIDEOINNHOLD



1. Ansatt forteller om arrangementet

2. Livet på biblioteket - behind the scenes

3. Hvilke forberedelser før et arrangement?

4. Gjest forteller om sin opplevelse

5. Smakebit fra tidligere arrangementer



6. Stemingen - mennesker, musikk, lokaler

7. Ansatt forteller om faget sitt - med entusiasme!

8. Ansatt forteller om kollegaers kompetanse

9. Ansatt forteller om livet på biblioteket

10. Ansatte, gjester, forfatter snakker om bøker



@valenutvik og @astridvu  
i alle kanaler

Lykke til 
- og takk for meg!


